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Raziskava trga ¢ definicija

Identifikacija ciljnega trga in segmentov le-tega
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Izbira izvajalca
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Konkurenca in SWOT analiza
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Vsakstrukturiran y | 6Q§\ioy5bivanja podatkov o trgu
in konkurenci,neo i NO S y@cegihA K

5St LkRaft20yS3l yIl 6N
Aidentificiranje trgov in potencialnih kupcev
Aidentificiranje konkurence
Al YFy20S@lyeaSs 2LINBRSTt A
ALINB LR T yI @l yeS y20AK LINA
AL2 Rt I3l T} R2t26FyeS N
Orodje za kontinuirano spremljanje trga
ALIZ RLI2ZN) &GNYGSO1SYdz 2Rf
AMRSYUAFAOANIY2CS Yy20AK A
Apregled in ocena konkurence
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3201 gt 2l yeS LRUNBO Ay
Aidentifikacija ciljnega trga
Arealna ocena virov, ki so nam na razpolago
A6 & RSYINE Tylyes
LallyeS Ay LINBdz SOl yes
ALINA R20A DI yesS 6AY @S6 LI
AdzLI2 O Sl y2S NIT tA1S YSR
ALINE 3t SR 02R26S 12y 1 dz2NBy
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|dentifikacija ciljnega trga kot celote

Pregled zbranih podatkov
Akombinacija primarnih in sekundarnih virov
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Asmiselna razvrstitev kupcev v segmente
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|dentifikacija segmentov ciljnega trga

Opredelitevposameznihsegmentovciljnegatrga
AKdoso | t 2 lkigitiyhA | 1 90 yabavni procesi
Ademografija
Ageografska opredelitev
AKateri so optimalni prodajni kanali
Aveleprodaja, maloprodaja
Azastopniki, partnerska Y NB O |
Aldentificiranje2 Rt 2 6 SOl t OS O
ARazlogiza2z Rt 26 A 1S @
Acena, kakovost, dobavni rok
Apodpora, AT 2 0 NJ QB y2S <
Apoznanstva, LJ2  Apiitskd Yy A
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Trenutno stanje trga in projekcija

AVelikost trga v prihodnjih 5 letih
ACNODYA RSESOX 1A 3l yIYSHH

Apo segmentih

ALJ2 3S23aANI FA]TAK Syz2il K 06z
APredvidenarast & @ Ot&ga@au:pshodnjih 3 letih
AGlavni dejavniki (pozitivni, negativni)

Atrendi v dejavnosti

AR NIJzO -@0oSpgdarska gibanja

Aregulatorno okolje

Ademografska gibanja

ARazlaga morebitnih odstopanj med preteklimi in
predvidenimi prihodnjimi stopnjami rasti
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Konkurenca na trgu

wWSIFEAAUGAGYIl 20SYyl LINBRY
t NAYSNEBIF Gl 12y 1d2NBYy6YAK
1zdelkov glede na:

Al NOY A RSt SO

Akakovost izdelka ali storitve, ceno, razmerje med

enim in drugim

Apovezano storitev (vsi B2C procesi) in poprodajno

podporo
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ARazmislek o dodani ali ustvarjeni vrednosti za stranko,

ko ta kupi 0 @¥s.Q 2 v | dzNiBlglek &i ytaritev

APregled trenutnih prednosti in slabosti ter Y2 Oy A
razlogov neizpolnjevanja zahtev in potreb kupcev

AOpredelitev tistin poslovnih In_prodajnih procesov
konkurence, ki bi lahko vodilidoA | 0 2 @O O

At NRA LINT OF LINRPFAE 20 12y 1 dzN

e

Al NODYA RSt SOX LINRBRFEZ2I AYy R
AV 6AYOAD RAAGNROGAZOA2S
A(proizvodne) zmogljivosti

AUgotovite, kdo so vodilni ponudniki po posameznih
kriterijih (kakovost, cena, zmogljivost, viri)
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PEST in SWOT analiza

PEST Political, Economig¢ Social,Technological
Apregled in ocenjevanije ciljnega trga glede na
zunanje dejavnike
Apred SWOT analizo

SWO'¢ Strenghts WeaknessesOpportunities, Threats
Aorodje za razumevanje kompleksnih situacij

Ay 6 N2 Ol yeS§
Aocenjevanje konkurence

AG NOSyeSs

Arazvoj (poslovanija ali izdelka)
AL NRGIFYyeS




Strenghts(prednosti)

A“[AZ V 1 dzNI dz6 yi SZABdst2ene] BEY |V hafijs

A 1 1 diodjea&serve, procesi, sistemi, ITX
Weaknessegslabosti)

Al 2 ¥ | dzZNBYV O WISyEdegathis tok, roki, pritiski,

zanesljivost podatkov, 6 f 2 @vBiQrndsljivost nabavne in

prodajne verige, doseg, prisotnostX

Opportunitiesd LINA f 20y 2 & G A 0
Ay2@h UNBYRAZ OAO1S (261S
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20aS3X asSi2yaiir tftA Y2RY
Threats6 A N2 Oy 2 S 0
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APovzetek lastnosti izdelka/storitve, zaradi katerih se
02R2 1dz2LJOA 2Rt 26AtA 11
ALRSYUATALlI OACF GaSK @S
FfEA LI a2 &asS OS 11 @Si |
Abl LI2 SR GNDyS3IIF RSt Sk
naslednja tri leta

ANRLIFT LRSI Fy2ai0A NI &l
rastjo v dejavnosti, pri kupcih, ter s slabostmi in
prednostmi konkurence
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AltTrFol AT OANY NBFSNBYOSY
AStarost materiala, podatki o viru

Al yIF Ol yeS yI Sy @GAN L2F
ATudi pri zaupanju vrednih virih premalo

A NBOSyaSglyesS ftladyaAKk |1
ACNR 2SS (1fe2dzsyA LI NI} YSUTNR

ANereprezentativni vzorci
At LINF OF f yATA ONBI 2R3I202 NP

Ab SdzLl2 OG S@l ya2aS Al at SR 2 ¢
Ay2 OStAGS atAOFdGA Sy23sx NI
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MARKET RESEARCH

HANDBOOK

FIFTH EDITION

ESOMAR, (2007) Market
ResearciHandbook
Fifth Edition, Chichester,
John Wiley&Sons.

Trenutno verjetno najbol]
Al ONLYY 2 3INJ
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Koristni viri

Ahttp://ec.europa.eu/eurostat ¢ podrobna statistika

RNOIFG 6t yAO Ay 1l YRARI
Ahttp://www.imfstatistics.orgcFA Y F Y6y | &
Ahttp://unstats.unorgca 0 A& GAGY A 2
Ahttp://www.statsica t 29Sy ail A adal i
Ahttp://www.researchinfo.com ¢ zbirka virov
Ahttp://www.oanda.com/fxhistory - baza podatkov o
Ol tdziyAK G4S6F2AK T+ &aiz
1990 dalje
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http://ec.europa.eu/eurostat
http://ec.europa.eu/eurostat
http://www.imfstatistics.org/
http://www.imfstatistics.org/
http://unstats.un.org/
http://unstats.un.org/
http://www.stat.si/
http://www.stat.si/
http://www.researchinfo.com/
http://www.researchinfo.com/
http://www.oanda.com/fxhistory
http://www.oanda.com/fxhistory

|zbira izvajalca

ADefinirajte svoje potrebe in zahteve
AhLINBRSE AUS agz2e LINRNI G
A3t SR AY LINALIZNRAACL I

AKakovost storitve swor ) ( Porotiia ) ————

. . rzen|sKi
AOpredelite kazalce T Naerti
AOpredelite trajanje, et |

trendov . A
Spisek Ciljnih
ol Storitev Trgov
Konkurence
4 Konkurencne
PEST Analize
Analiza Kliping
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Na voljo smo vam na e-naslovu info@spisek.si
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